Co je PPC

PPC (Pay-Per-Click) je model online reklamy, kde inzerent plati za kazdé kliknuti na
svou reklamu, nikoli za jeji zobrazeni. Tento typ reklamy se vyuZiva pfedevSim ve
vyhledédvacich (Google Ads, Seznam Sklik) a na socidlnich sitich (Facebook Ads, LinkedIn
Ads). Tento model umoziiuje cilit na presné publikum podle klicovych slov,
demografickych ddaji nebo chovani uzivatelli. Spravné nastavené PPC kampané mohou
pfinést okamZitou ndvstévnost, zvysit konverze a podpofit riist znacky.

Hlavni PPC platformy:

* Google Ads — Reklamy ve vysledcich vyhleddvani Google, v Obsahové siti
(Display) a na YouTube.

e Seznam Sklik — Cesk4 alternativa ke Google Ads.

* Facebook Ads — Reklamy na Facebooku, Instagramu a v Messengeru.

¢ LinkedIn Ads — B2B reklamy cilené na profesiondly.

Priklad: Firma proddvajici béZecké boty spusti PPC kampari na Google Ads. Pokud

uZivatel vyhledd ,nejlepsi beZecké boty*, zobrazi se mu reklama, na kterou miize
kliknout a prejit na web e-shopu.

Jak PPC funguje?

1.Vybér klic¢ovych slov

Klicova slova urcuji, kdy se reklama zobrazi. DuleZité je vybrat spravna slova, ktera
odpovidaji ziméru uzivateld (napf. ,levné béZecké boty* pro zdkazniky hledajici cenové
dostupné produkty).

Typy kli¢ovych slov v PPC:
* Obecna klicova slova — vysoka konkurence, drazsi (napf. ,,boty®).
e Long Tail kli¢ova slova — konkrétnéjsi, levnéjsi, vyssi konverze (napf. ,,béZecké

boty pro zacateCniky®).

2. Nastaveni rozpo¢tu a nabidky (bidovani)
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Kazdy inzerent nastavuje maximélni cenu, kterou je ochoten zaplatit za kliknuti (CPC —
Cost Per Click). Vyhleddvace pak rozhoduji o umisténi reklamy na zdkladé aukéniho
systému.

Faktory ovliviiujici pozici reklamy:

e Vy3se nabidKy (bid) — Cim vyssi nabidka, tim v&tsi Sance na zobrazeni.

e Skore kvality (Quality Score) — Google hodnoti relevanci reklamy a cilové
stranky.

¢ CTR (Click-Through Rate) — Pomér mezi zobrazenimi a kliknutimi.

3. Cileni na spravné publikum
PPC kampané umoziniuji pi‘esné cileni na uZzivatele podle riznych parametrt:
* Demografie — vék, pohlavi, lokalita.
e Chovani — predchozi navstévy webu (remarketing).
e Zajmy a preference — cileni na uzivatele s ur¢itymi zajmy.
Priklad: Restaurace v Praze nuiZe cilit PPC reklamu na turisty hledajici ,nejlepsi
restaurace v Praze*
4. Vytvoieni reklamniho textu a vizualu
Kreativita je klicova — reklamy musi byt poutavé, jasné a relevantni.
e Textové reklamy (Google Ads) — obsahuji nadpisy, popis a URL.
e Bannerové reklamy (Display Ads) — vizudlni reklamy na partnerskych webech.

* Video reklamy (YouTube Ads) — kratkd videa zacilend na konkrétni publikum.

Priklad: Reklama na novy model chytrych hodinek obsahuje slogan ,Sledujte své
zdravi 24/7 — objednejte dnes se slevou 10 %*

Typy PPC kampani
* Search Ads — Zobrazuji se ve vysledcich vyhleddvani Google/Seznamu.

e Display Ads — Bannery na webech, které jsou soucasti reklamni sit€¢ Google nebo
Seznamu.

2/4


/poradna/co-je-cpc
/poradna/co-je-quality-score
/poradna/co-je-ctr
/poradna/co-je-remarketing
/poradna/co-je-url
/poradna/co-je-banner

* Shopping Ads — Zobrazuji produkty s obrazkem, cenou a odkazem na e-shop.
* Video Ads — Reklamy na YouTube, Casto ve formdtu pied videem (pre-roll).
e Remarketing Ads — Reklamy cilené na uzivatele, ktefi jiz navstivili web, ale

nenakoupili.

Priklad: Pokud si uZivatel prohlédl sportovni oblecCeni na e-shopu, remarketingovd

reklama mu pozdéji zobrazi presné ty produkty, o které se zajimal.

Vyhody a nevyhody PPC reklamy

Vyhody:

Nevyhody:

° Okamzita viditelnost — Reklamy se
zobrazuji ihned po spuSténi kampané.

° Naklady — Pfi Spatné nastavené
kampani miZe byt PPC drahé.

° Presné cileni — MozZnost oslovit
relevantni publikum.

° Docasnost — Navstévnost zanikne
po vypnuti reklamy.

° Kontrola nad rozpoc¢tem — Lze
nastavit denni limit vydaju.

Konkurence — V nékterych segmentech
mohou byt ceny za kliknuti vysoké.

° Meéritelné vysledky — Piesné sledovani
ROI (navratnosti investic).

Priklad: V konkurencnim odvetvi (napr. pojisteni) niiZe stdt jedno kliknuti i stovky

korun, coz? sniZuje efektivitu kampané.

Jak optimalizovat PPC kampané?

¢ Testovani reklam (A/B testy) — ZkousSeni riiznych variant reklam a vyhodnocovani

Uspésnosti.

e Negativni kli¢ova slova — Odstranéni nerelevantnich dotazii, na které se reklama

nema zobrazovat.

e Pravidelna analyza a optimalizace —

strategii.

Sledovani vykonu kampani a ptizplsobeni

e ZlepSeni landing pages — Cilové stranky musi byt relevantni a prizptisobené pro

konverzi.

Priklad: Pokud e-shop proddvd pouze nové boty, meél by do negativnich klicovych

slov pridat ,,bazar‘ nebo ,pouZité*.
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Shrnuti

PPC reklama je vykonny nastroj online marketingu, ktery umoziuje rychlou
navstévnost, presné cileni a métitelné vysledky. Klicem k dspéchu je spravné nastaveni
kampang, pravidelnd optimalizace a kombinace s jinymi marketingovymi strategiemi, jako
je SEO nebo obsahovy marketing.

Pokud s PPC zacindte, zacnéte s mensim rozpoctem, testujte rtizné strategie a pravidelné
analyzujte vysledky, abyste ziskali co nejvysSi ndvratnost investic.
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