Co je klicové slovo

Klicové slovo (keyword) je vyraz nebo fraze, kterou uZivatelé zadavaji do vyhledavact
(Google, Seznam, Bing) s cilem najit konkrétni informace. Spravna préce s klicovymi slovy
je kli¢ova pro SEO (optimalizaci pro vyhledavace) i PPC reklamu (pay-per-click),
protoZe ovliviiuje viditelnost webu a efektivitu online kampani.

Klicové slovo je jednotlivé slovo nebo slovni spojeni, které popisuje obsah stranky nebo
reklamni kampané. Vyhleddvace ho pouZzivaji k urceni relevance stranky pro konkrétni
dotazy uZivateld.
Pfiklad:

e ,.bézecké boty* — obecné klicové slovo

e ,nejlepsi bézecké boty pro zacatecniky*‘ — dlouhy dotaz, tzv. long-tail klicové
slovo

Typy klicovych slov

Klicova slova se dé€li podle délky, zaméru uzivatele a konkurencnosti:

1.Podle délky

Typ klicového Popis Priklad

slova

Short-tail (kritkd) [Obecnd, vysokd konkurence ,boty“

Mid-tail (stredni) Ptesnéjsi, stile konkurencéni ,béZecké boty“

Long-tail (dlouhd) |Konkrétni, nizs$i konkurence, vyssi |,,nejlepsi béZecké boty pro
konverze maraton®

2. Podle zaméru uzivatele (search intent)

Typ klicového slova Popis Priklad

Navigacni Uzivatel hleda konkrétni web |, Nike oficialni stranka“
Informacni Hleda odpovéd na otdzku »jak vybrat béZecké boty“
Transak¢ni Pfipraven k ndkupu »koupit béZecké boty Asics*
Lokalni Hleda misto/sluzbu v okoli ,béZecké boty Brno“



/poradna/co-je-seo
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Jak klicova slova ovliviiuji SEO?

e Umisténi na strance — Google hodnoti kli¢ova slova v title tagu, meta popisku,
nadpisech (H1-H3), URL a obsahu.

e Sémantika — Google upfednostiiuje pfirozeny obsah s relevantnimi synonyma
misto nadmérného opakovani kli¢ovych slov (tzv. keyword stuffing).

e Dlouhy obsah (long-form content) — Stranky s podrobnym pokrytim tématu maji
vys$$i Sanci na lepsi pozici ve vyhledavaci.

Nastroje pro analyzu kli¢ovych slov

* Google Keyword Planner — Planovani PPC kampani
* Ahrefs, SEMrush, Ubersuggest — Analyza konkurence a hledanosti
* Google Search Console — Sledovani organickych dotazii

Klicova slova v PPC reklamé (Google Ads)

V PPC reklaméch urcuji klicova slova, pii jakych vyhleddvacich dotazech se zobrazi
reklama.

Shody klicovych slov v Google Ads

Typ shody Popis Priklad vyhledavani
Presna shoda Reklama se zobrazi pouze na presny [béZecké boty]

dotaz
Frazova shoda Reklama se zobrazi na podobné fraze »levné bézecké boty*“
Volna shoda Reklama se zobrazi na souvisejici dotazy |béZecké boty slevy

Negativni kli¢ova slova

Pokud nechcete, aby se reklama zobrazovala na urcité dotazy, lze pridat negativni klicova
slova (napf. ,,zdarma®, pokud nechcete oslovovat uZivatele hledajici bezplatné produkty).

Jak spravné vybirat kli¢ova slova?

* Analyzujte konkurenci — Zjistéte, na jaka kli¢ova slova cili vasi konkurenti.

* Soustred’te se na relevanci — Zaméite se na vyrazy, které odpovidaji zdméru
uZivatele.

e Pouzivejte long-tail keywords — Pfesné;jsi fraze maji mensi konkurenci a vyssi
miru konverze.
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* Testujte a optimalizujte — Pravidelné sledujte vykonnost klicovych slov
a upravujte strategii.

Shrnuti

Kli¢ova slova jsou zdkladem pro SEO i PPC kampané. Poméhaji webovym strankam
ziskat relevantni navstévnost a oslovit uzivatele, ktefi hledaji konkrétni informace nebo
produkty. Usp&ch spo¢ivé ve spravném vybéru, analyze a optimalizaci kli¢ovych
slov tak, aby odpovidaly zdméru uzivatele.
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