Co je banner

V digitdlnim marketingu je banner graficky reklamni prvek, ktery se zobrazuje na
webovych strankach nebo v aplikacich a slouZi k upoutdni pozornosti navstévnika
a motivaci k urcité akci — typicky kliknuti, pfechodu na cilovou strdnku nebo nakupu.

Bannery jsou zdkladnim formétem display reklamy a mohou mit rtizné velikosti, forméaty
i tcely.

Zpravidla obsahuji kombinaci textu, obrazki, znacky a vyzvy k akci (CTA), at' uz jde

o statické bannery (napt. .JPG, .PNG) nebo animované formaty (napi. .GIF, HTML nebo
dynamické bannery generované na zaklad¢ dat).

Typy bannera podle umisténi

Leaderboard (napt. 728x90 px) — umistény vétSinou v horni ¢4sti stranky,
Skyscraper (napt. 160x600 px) — vertikdlni format podé€l bo¢niho sloupce,
Rectangle (napi. 300250 px) — Casty formét v textu ¢lankl nebo postrannim
panelu,

Billboard (napt. 970x250 px) — velky format nad hlavnim obsahem,

Mobile banner — pfizptisobeny format pro mobilni zafizeni.

Bannery jsou soucdsti Sirsi strategie display reklamy a Casto se vyuZivaji
v PPC kampanich v systémech jako Google Ads nebo Meta Ads.

Jejich cilem miZe byt pfima konverze (napt. ndkup), budovani znacky nebo pfesmérovani
uZivatele na landing page.
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Uspésnost banneru se vyhodnocuje pomoci metrik jako:

* CTR - mira prokliki
e Imprese — pocet zobrazeni
e Konverzni pomér — kolik uZivateli provedlo pozadovanou akci

Moderni bannery Casto vyuZzivaji cileni na konkrétni publikum, remarketing a responzivni
design, aby se spravné zobrazovaly napfi¢ zafizenimi a situacemi.
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