Co je A/B test

A/B test porovndva dvé nebo i vice verzi urcitého prvku na webové strance, v e-mailu nebo
reklamé, aby se zjistilo, kterd z nich dosahuje lepSich vysledki.

Cilem A/B testovéni je optimalizovat vykon a efektivitu daného prvku na zdkladé redlnych
dat od uZivateld.

Jak A/B test funguje?

Pfi A/B testu je dilezité zménit pouze jeden konkrétni prvek, aby se zabranilo
nejasnostem v méfeni. Tim prvkem miiZe byt jen jind barva tladitka, nadpis ¢i predmét e-
mailu, obrazek, ale také celd pristdvaci stranka ¢i reklamni sada (v ptipadé¢ PPC reklamy).

1. Vytvoreni dvou verzi:
o Verze A: Puvodni (kontrolni) verze.
o Verze B: Upravena verze
2. Rozdéleni uZivatelii: Publikum je ndhodné rozdéleno do dvou skupin:
o Skupina 1: Zobrazuje se verze A.
o Skupina 2: Zobrazuje se verze B.
3. Sbér dat: Sledovdanim vybranych konverzi, napt. poctu kliknuti (CTR), registraci
nebo ndkupti, se méti vykon obou verzi.
4. Analyza vysledkii: Na zaklad¢ nasbiranych dat je mozné web ¢i reklamu
zefektivnit.

Proc je A/B testovani dilezité?

Diky A/B testovani se miiZete rozhodnout na zdkladé redlnych a aktudlnich dat, ne
domnének a pocitt.

A/B testy odhali, které konkrétni dpravy maji pozitivni vliv na vase navstévniky
a zakazniky..

Priklady pouZziti A/B testu

* Webové stranky: Testovani nadpist, tlacitek (barva, text), rozloZeni obsahu.
e E-mailové kampané: Porovnani riznych predmétd e-mailu nebo call-to-action.




* Online reklamy: Testovani riznych grafickych prvki, textli nebo cileni.
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